
Пошаговый алгоритм 
настройки рекламы

Общие правила и термины



Основные термины

• CPC = стоимость клика

• CPM = стоимость тысячи показов

• CTR = соотношение клики/показы

• CV = конверсия, отношение контакты/клики



Виды таргетинга

• Демографический

• Поведенческий

• Ретаргетинг

• Претаргетинг



Пошаговый алгоритм создания 
рекламной кампании

1. Определить цели Рекламной Кампании

2. Собрать ключевые слова (или группы)

3. Составить тексты объявлений

4. Рассчитать ставки 

5. Загрузить кампании на аккаунт 

6. Выставить настройки

7. Интегрировать счетчики веб-аналитики 

8. Протестировать тексты объявлений

9. Отсеять неэффективные ключи, объявления и 
площадки



Работа с UTM метками

http://Gaurl.ru

Источник=vk.com yandex

Средство=cpc, cpm

Название кампании=Kampaniya_rsya, 
kampaniya_vk

Условия поиска = 1 или smm (номер аудитории)

Содержание кампании=1 (номер текста 
объявления)

http://Gaurl.ru


Подбор ключевых слов



Подбор ключевых слов через МРС

• «Мозговой штурм»

• Синонимы, конкуренты, термины, сленг, 
составные части

• Смежные запросы 

• Метод СВЧ

• Подсказки Google



Проверь себя!

• Должно получится минимум 100 запросов с 
частотностью выше 100 показов в месяц

http://wordstat.yandex.ru

http://Wordstat.yandex.ru


Таргетированная реклама ВК



Выгоды Таргетированной рекламы

• Мгновенный результат (за 24 часа)

• Дешевый трафик (от 2 руб)

• Точная настройка аудитории

• Дешевый тест (100 уе)

• Идеально для инфобизнеса и B2C





Зачем использовать 
активную аудиторию

• До

CPC = 20 руб

• После

CPC = 4,6 руб



Поиск сообществ

• Поиск церебро таргет

• Поиск ВК

• allsocial.ru

• sociate.ru

• Биржа ВК

• Гугл (ключ + vk.com)

• Яндекс

• Ссылки найденных в сообществах



Схема действий 1-2-3-4-5

1. Собираем сообщества

2. Проверяем качество

3. Удаляем ненужное

4. Парсим активную аудиторию (комменты, 
лайки, фото)

5. Парсим пересекающуюся аудиторию



Оценка качества

• Аудитория

• Динамика

• Охват

• Качество контента



Проверь себя

• Минимум 100 сообществ

• Охват активной аудитории не менее 10 000 
человек



Создание объявлений



Форматы объявлений

• Большое изображение (услуги, игры, 
инфопродукты)

• Изображение и текст (товары)

• Эксклюзивный формат (ретаргет)



Состав объявления



Влияние элементов объявления на 
CTR

• Картинка *****

• Заголовок ***

• Текст **

• Домен *



Подбор картинки

• Яркая

• Свежая

• Узнаваемый образ

• Качественная

• Вертикальная



Заголовок-вопрос

• Мало ______?

• Хочешь _____?

• Нужно _____?

• Боишься _____?

• Мечтаешь _____?



Заголовок-вопрос



Задание прямо сейчас

• Напишите 3 варианта заголовка-вопроса



Заголовок-призыв к действию

• Узнайте _____

• Впечатлите _______

• Подарите ______

• Посетите ______



Заголовок идентификация

• Крутые инструменты SMM

• Уроки по Adwords бесплатно

• Магазин для мам



Примеры объявлений



Заголовок-выгода

• Похудей на 10 кг

• Вылечи герпис навсегда

• Клиенты за 0 руб



Примеры объявлений



Задание прямо сейчас

• Придумайте 3 заголовка-выгоды



Заголовок-провокация

• Страх
– Опасное
– Страшное
– Ошибка

• Секс
– У тебя маленький
– Какие (ой) огромные (ый)

• Шок
– Внимание
– Стоп
– Наконец-то

• Отрицание
– Не покупай
– Не нажимай



Примеры объявлений



Задание прямо сейчас

• Придумайте 1 объявление провокацию



Списки ретаргетинга
Вконтакте



Варианты ретаргетинга

• Загрузка аудитории Вконтакте
– Для чего: набор базы

• Установка кода на сайт
– Отделение целевой аудитории от подписчиков

– Отделение клиентов от подписчиков

• Загрузка существующей базы телефонов 
или e-mail адресов
– Показ объявлений существующим клиентам

– Реанимация базы



Схема набора базы



Основные настройки таргетинга

• Формат: Большое изображение

• Таргетинг по активной аудитории

• Исключать из показов посетивших сайт

• Оплата за показы

• Ставка 5 руб

• Лимит 100 руб на объявление



Основные настройки ретаргетинга

• Эксклюзивный формат

• Исключать подписчиков

• Оплата за показы

• Ставка 7 руб

• Лимит 100 руб на объявление



Проверь себя!

• CTR > 0,050%

• CPL < 80 руб

• CPC < 8 руб

• СV > 10%



Посев в сообществах



Выгоды Посева в сообществах

• Огромный охват (70 000 000 пользователей)

• Бесплатный дополнительный трафик за 
счет репостов

• Высокая конверсия в подписку

• Подходит для любого бизнеса





Анатомия поста в сообществах



Что нужно знать о картинке



Как написать идеальный пост

• ЗАГОЛОВОК КАПСЛОКОМ 

• 1 предложение-актуализация 
– Дочитай этот текст до конца…

– Реальная история как я бросил курить за 1 день

• 3 выгоды

• Призыв к действию (Узнай больше)

• Используйте Юникод  ✔

• Ссылка на сайт с УТМ меткой
– Шифровать тут http://vk.com/cc

http://vk.com/cc


Простая техника 1-2-3

• Заголовок из шаблона (в приложении к 
занятию)

• 1 предложение - подзаголовок

• Картинка – скриншот подписной при 
помощи Skitch.com

• Выгоды – выгоды подписной страницы

• Призыв к действию = Призыв к действию 
подписной страницы



Пример поста для инфопродукта



Рекомендации по созданию 
сообщества

• Название сообщества = Выгода

• Выгоды предложения на аватарке

• Закрепить пост со ссылкой на ваш сайт



Пример оформления сообщества



Биржи для размещения постов

• Allsocial.ru

• Sociate.ru

• Внутренняя биржа ВК



Проверь себя

• CPC < 10 руб

• СV > 20%

• CPL < 70 руб


